1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden A 1 & i 1

luss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragser-

ist der Vertrag (iber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erschei-
nen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschltissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf ho-
herer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Entfallt

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder in bestimmten Plétzen der Druck-
schrift veréffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

7. Text-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
+Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der

teilung —ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz
und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zuge-
sicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet
der Verlag dariber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erflillungsgehilfen;
in den dbrigen Fllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen mussen — auBer bei nicht offensicht-
lichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der
Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der An-
zeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort nach
Verdéffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preis-
liste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lungen verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-

technischen Form nach einheitlichen, sachlich tigten Grt 1 des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstoBt oder deren Verdffentlichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch flir
Auftrége, die bei & ), Ar oder Vertretern a wer-
den. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-

hlu: das E weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des werden Anzei nitte, iten oder
vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die

anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen, Einkleber und Einhefter ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagenfordert der Verlag un-
verziglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druck-
qualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
\ oder ist die E ige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftrag-
geber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei

ichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Repros und gestalteter Satzanzeigen sowie
fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
spriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie — bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20
V.H., —bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H., — bei einer Auflage bis
zu 500.000 Exemplaren 10 v.H., betrégt. Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preis-
minderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
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der Anzeige vom Vertrag zurtickireten konnte.

18. entfallt

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des Offentlichen Rechts
oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftragge-
ber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt

aus ein Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Ver-
lages vereinbart.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Ein Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung des Verlages rechtsverbindlich.
b) Die Werbt iren sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Vermittlungsverglitung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

c) Ein Ausschluss von Mitbewerbern fir eine bestimmte Ausgabe oder auf der gleichen
Seite kann nicht gewahrt werden.

d) Wegen des beschrénkten Anzeigenraumes gilt fir den Inserenten ein Ruickiritts-
recht nur dann, wenn es ausdrticklich vorher vereinbart und durch den Verlag bestétigt
wurde. Von dem Ruicktrittsrecht kann jedoch nur bis spétestens 2 Wochen vor dem
Anzeigenschluss Gebrauch gemacht werden. Bei der Festbuchung der Umschlagsei-
ten (U2/U3/U4) wird kein Ruicktrittsrecht eingerdumt.

e) Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behalt sich der Verlag vor, Voraus-
zahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

f) Der Auftraggeber tréagt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zu-
lassigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text— und Bildunterlagen. Dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen darauthin zu prifen, ob durch sie Rechte Drit-
ter beeintrachtigt werden. VerstéBe der Insertion gegen das Arzneimittel-, Heilmittel-,
Lebensmittel- und Wettbewerbsrecht, die von Verbraucherschutzorganisationen oder
befugten Einzelpersonen kostenpflichtig abgemahnt bzw. juristisch verfolgt werden,
gehen zu Lasten der Inserenten.

g) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und
Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht
verdffentlichte oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen geleistet.

h) Treten innerhalb der Laufzeit eines Abschlusses Preisénderungen ein, so gelten
—vom Tag ihres Inkrafttretens gerechnet — noch 90 Tage die im Abschluss vereinbar-
ten Preise. Auf Verlangen wird dem Auftraggeber ab dem 91. Tag ein Ruicktrittsrecht
vom Abschluss eingerdumt. Im Ruicktrittsfall werden Rabattierungen entsprechend
korrigiert.

i) Der Verlag kann Auftrédge ablehnen, die den Interessen des Verlages oder der inhalt-
lichen Richtung der Zeitschrift entgegenstehen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.
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